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Specyfikacja Istotnych Warunkow Zamowienia

Zamowienie na realizacje:
1) Przeprowadzenia konkursu ofert dla zainteresowanych Kin;
2) Stworzenia nowej marki - Kino za Rogiem (KzR);
3) Stworzenia pozytywnego obrazu marki - Kino za Rogiem;

4) Wsparcia marketingowego nowych kin oraz stworzenia mechanizmoéw zarzadzania
1 kontroli dzialan animacyjnych prowadzonych przez nowe kina;

5) Organizacje szkolen i spotkan propagujacych ideg Matych Kin Spotecznosciowych
(MKS);

6) Analiza biezacych efektow,

w ramach projektu pt.:
Stworzenie powigzania kooperacyjnego
”Mazowiecki Klaster-Male Kina Spolecznosciowe”

Nr zamoéwienia: 01/MKS/2013

Projekt wspotfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Priorytetu I ,,Tworzenie warunkow dla rozwoju potencjatu innowacyjnego
1 przedsigbiorczosci na Mazowszu”, Dziatanie 1.6 Wspieranie powiazan kooperacyjnych
o0 znaczeniu regionalnym Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Mazowieckiego 2007-2013

Nr umowy RPMA.01.06.00-14-016/12-00

Zamawiajacy:

Krajowa Izba Gospodarcza Elektroniki i Telekomunikacji
ul. Stepinska 22/30
00-739 Warszawa
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§1 Nazwa i adres Zamawiajacego

Krajowa Izba Gospodarcza Elektroniki i Telekomunikacji

ul. Stepinska 22/30

00-739 Warszawa

NIP: 526-00-29-121

Tel. (22) 840 65 22

Fax (22) 851 03 00

E-mail: kigeit@kigeit.org.pl

Godziny pracy Zamawiajacego: od poniedziatku do piatku w godzinach 8:00-16:00

§2 Tryb udzielenia zaméwienia

Postgpowanie prowadzone jest zgodnie z zasada konkurencyjnos$ci okreslona w ,, Wytycznych
w zakresie kwalifikowalnosci wydatkow w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Mazowieckiego z dnia 20 listopada 2012 roku” (Zatacznik do uchwaty nr
2362/210/12 Zarzadu Wojewodztwa Mazowieckiego).

§3 Forma publikacji ogloszenia

Ogloszenie zamieszczono na stronie internetowej Zamawiajacego: http://www.kigeit.org.pl
oraz w siedzibie Zamawiajacego w dniu 15.07.2013 r.

§4 Przedmiot zaméwienia
4.1. Przeprowadzenie konkursu ofert dla zainteresowanych kin
Zadanie realizowane bedzie w okresie IV kwartatu 2013 r.

Celem wydatku jest przeprowadzenie konkursu ofert dla przedsigbiorcow zainteresowanych
prowadzeniem Kin za Rogiem w tym:

e opracowanie regulaminu konkursu,

e przygotowanie formularzy dla uczestnikow konkursu oraz komisji konkursoweyj,
e obstuga organizacyjna konkursu w trakcie realizacji,

e powolanie komisji konkursowej,

e wylonienie laureatoéw konkursu,

e przygotowanie raportu z przebiegu konkursu po jego zakonczeniu.

4.2. Stworzenie nowej marki - Kino za Rogiem (KzR)
Zadanie realizowane bedzie w okresie I11, IV kwartatu 2013 r.

Celem wydatku jest stworzenie wyrazistej marki, ktora odbiorcy bgda jednoznacznie rozpo-
znawac. Zadania w tym wydatku zostaly podzielone na dwie czesci.

Czes$¢ pierwsza dotyczy ustug graficznych i multimedialnych polegajacych na:
e zaprojektowaniu logo i opracowaniu ksiggi znaku,

e zaprojektowaniu elementow identyfikacji graficznej kin (projekty szyldow, kaseto-
now itp.),

e zaprojektowaniu materialdéw promocyjnych (ulotek, plakatow, bannerow, wizytowek,
kopert itp.),
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e zaprojektowaniu oprawy graficznej stron na portalach spotecznosciowych,
e opracowaniu jingla KzR,
e przygotowaniu prezentacji ogélnej o MKS i KzR oraz prezentacji sprzedazowe;j,
e wydrukowaniu opracowanych materiatéw graficznych.
Czg$¢ druga dotyczy ustug marketingowych polegajacych na:
e opracowaniu strategii komunikacji marketingowej i PR,
e opracowaniu definicji misji Projektu,
e merytorycznym opracowywaniu drukow informacyjnych, promocyjnych i materialow
prasowych,

e opracowaniu strategii marketingu Internetowego, social media (marketing szeptany,
facebook, twitter, blogi itp.),

e przygotowaniu strategii tworzenia srodowiska animatoréw kin i os6b zainteresowa-
nych tworzeniem alternatywnych o$rodkow kultury.

4.3. Stworzenie pozytywnego obrazu marki - Kino za Rogiem
Zadanie realizowane bedzie w okresie IV kwartatu 2013 r.
Glownym celem wydatku jest dotarcie do dwdch typdéw odbiorcoOw:

a) lokalnych wladz panstwowych, samorzadowych oraz $rodowisk tworcow, producen-
tow 1 dystrybutoréw filmow,

b) animatorow, ktorzy beda realizatorami idei Malego Kina Spotecznos$ciowego prowa-
dzacych poszczegolne Kina za Rogiem.

Dziatania kierowane do lokalnych witadz panstwowych, samorzadowych oraz §rodowisk
tworcow, producentow 1 dystrybutoréw filméw maja na celu zaprezentowanie, rozpropago-
wanie idei oraz zbudowaniu pozytywnego wizerunku MKS.

Dziatania kierowane do animatoréw idei MKS beda prowadzone rownolegle do dziatan skie-
rowanych do wtadz lokalnych i beda polegaty na:

e prowadzeniu dzialan propagujacych ideg MKS za pomoca marketingu Internetowego,
social media w $rodowisku mtodych ludzi - aktywistow, potencjalnych animatoréw.
Komunikacja musi by¢ prowadzona za pomoca wszystkich dostgpnych narzedzi In-
ternetowych. Gtownym celem dziatan jest zbudowanie spotecznosci wokot Kina za
Rogiem, ktorej bliskie sa jej idee oraz promocja kina i animacja kultury,

e przygotowaniu bazy ,,e-learningowej” krotkich materiatow filmowych informujacych
jak otworzy¢ kino w siect Kino za Rogiem. Materiaty filmowe powinny zawieraé
przyktady podejmowanych przez kina interesujacych dziatan lokalnych w ramach
sieci Kino za Rogiem, przyktady dzialan animacyjnych we wspotpracy z r6znymi or-
ganizacjami lokalnymi, itd. Materiaty te powinny stanowi¢ pretekst do dyskusji w In-
ternecie 1 przygotowywac ewentualnych chetnych do dziatania.

Pozostate zadania wydatku numer 3 polegajq na:

e udziale przedstawicieli Zamawiajacego w festiwalach filmowych, konferencjach, wy-
stawach itp. na terenie catego kraju w celu promocji sieci,

e przygotowaniu i wykonaniu stoiska wystawowego KzR.
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4.4. Wsparcie marketingowe nowych kin oraz stworzenie mechanizmow zarzadzania i
kontroli dzialan animacyjnych prowadzonych przez nowe kina

Zadanie realizowane bedzie w okresie I11, IV kwartatu 2013 r.
Celem wydatku sa zadania polegajace na:
e opracowaniu zasad zarzadzania 1 kontroli dziatan animacyjnych KzR,
e opracowaniu programu wsparcia marketingowego cztonkow sieci KzR,
e opracowaniu strategii marketingowej catego dziatania,
e opracowaniu warunkOw otrzymania wsparcia przez animatorow,
4.5. Organizacja szkolen i spotkan propagujacych ide¢ MKS
Zadanie realizowane bedzie w okresie IV kwartalu 2013 r.
Celem wydatku sa zadania polegajace na:

e organizacji szkolen majacych na celu rozpropagowanie idei MKS zainteresowanym
przedsigbiorcom oraz wiedzy na temat klastra, sieci KzR, technologii cyfrowej dys-
trybucji filméw, a takze mozliwych do uzyskania korzysci z przystapienia do sieci,

e organizacji spotkan informacyjnych cztonkéw klastra z przedsighiorcami,
4.6. Analiza biezacych efektow
Zadanie realizowane bedzie w okresie IV kwartatu 2013 r.

Celem wydatku sa zadania polegajace na:

¢ monitoringu prowadzonych dziatan w zakresie nawigzywania kontaktow z przedsig-
biorcami zainteresowanymi prowadzeniem KzR,

e kontroli i nadzorowaniu rekrutacji nowych cztonkéw KzR,
e analizie efektow dotychczasowych dziatan.

§5 Postanowienia odnoszace si¢ do calego zamowienia
Sposob wykonywania rozliczen i ptatnosci zostanie uregulowany w umowie zawartej pomig-
dzy Oferentem a Zamawiajacym.
§6 Termin wykonania zaméwienia
Zamoéwienie nalezy wykona¢ do dnia 31 grudnia 2013 r.
§7 Warunki udzialu w post¢gpowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spelnia-
nia tych warunkow
O udzielenie zamowienia moga si¢ ubiega¢ Oferenci, ktorzy spetnia ponizsze warunki:
7.1. Oferent musi posiada¢ minimum 4 letnie do§wiadczenie dziatalno$ci na rynku.

7.2. Oferent nie moze by¢ w stanie upadlosci ani likwidacji 1 nie ma przestanek do ich
zgloszenia.

7.3. W stosunku do Oferenta nie jest prowadzone postgpowanie naprawcze.

7.4. Oferent nie jest zagrozony niewyptacalnos$cia.
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7.5. Oferent nie ma zadnych zaleglos$ci podatkowych, zar6wno wobec Skarbu Panstwa,
gminy jak i Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych.

7.6. Oferent zapewni, ze jest uprawhiony do wykonania przedmiotu zamdéwienia oraz za-
pewni, iz wykonywanie przedmiotu zamdwienia nie bedzie naruszato powszechnie
obowiazujacych przepiséw prawa.

7.7. Oferent zapewni, iz posiada wszelkie umiejetnosci, doswiadczenie i zaplecze tech-
niczne, organizacyjne i osobowe umozliwiajace profesjonalne wykonanie przedmiotu
Zlecenia.

7.8. Oferent o$wiadczy, ze wykona przedmiot zaméwienia zgodnie ze standardami przyjg-
tymi w dziataniach tego rodzaju, zgodnie z zasadami Regionalnego Programu Opera-
cyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego oraz w terminach uzgodnionych przez Za-
mawiajacego.

Ocena spetnienia warunkow wymienionych w punktach od 7.1 do 7.8 dokonana zostanie
zgodnie z formula ,,spefnia/nie spetnia”. Do dalszej oceny zostang dopuszczone oferty nie-
podlegajace odrzuceniu.

§8 Wykaz oswiadczen lub dokumentow, jakie ma dostarczy¢ Oferent w celu potwier-
dzenia spelnienia warunkow w postepowaniu

8.1 W celu spelnienia warunku z punktu 7.1

Oferent dotaczy wykaz §wiadczonych ustug/projektow w zakresie niezbednym do wykazania
spelniania warunku wiedzy i do§wiadczenia, w okresie ostatnich 4 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert.

8.2 W celu spelnienia warunkow z punktéw od 7.2 do 7.5

Oferent dotaczy do oferty o$wiadczenie (Zatacznik nr 1) do niniejszej Specyfikacji Istotnych
Warunkow Zamoéwienia (SIWZ).

§9 Informacja o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Oferentami oraz
przekazywania o$wiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie os6b uprawnio-
nych do porozumiewania si¢ z Oferentami

Osoba uprawniona do kontaktu z Oferentami jest:
Stefan Kaminski, tel. (22) 840 65 22 ; e-mail: kigeit@kigeit.org.pl; fax: (22) 851 03 00

Wszelka korespondencje dotyczaca prowadzonego postgpowania nalezy kierowaé na adres
Zamawiajacego:

Krajowa Izba Gospodarcza Elektroniki i Telekomunikacji

ul. Stepinska 22/30

00-739 Warszawa

§10 Opis sposobu przygotowania ofert

10.1 Oferta powinna zosta¢ przygotowana zgodnie z wymogami zawartymi w niniejszej
SIWZ, w jezyku polskim i w formie pisemnej. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwo-
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10.2

10.3

10.4

10.5

10.6

10.7

10.8

10.9

10.10
10.11
10.12

§11

$ci sktadania ofert w formie elektronicznej lub faksem. Do oferty nalezy dotaczy¢
wersje oferty w formie zapisu elektronicznego (w formacie TXT) na no$niku elektro-
nicznym.

Do oferty nalezy dotaczy¢ wymagane zataczniki potwierdzajace spetnianie przez Ofe-
renta warunkéw udzialu w postepowaniu.

Strony oferty powinny by¢ ponumerowane i zabezpieczone przed zdekompletowaniem
(np. szycie, bindowanie). Koperta winna posiada¢ oznaczenie:

Zamowienie nr 01/MKS/2013 na realizacj¢ zadan projektu na terenie wojewodz-
twa mazowieckiego w ramach projektu pt.: Stworzenie powigzania kooperacyj-
nego ,,Mazowiecki Klaster - Male Kina Spolecznosciowe”

Wszelkie poprawki w tresci oferty musza by¢ parafowane przez osobg podpisujaca
Oferte.

Oferta oraz zataczone do niej O$wiadczenie musi zosta¢ podpisana zgodnie z zasada-
mi reprezentacji wskazanymi we wlasciwym rejestrze lub ewidencji. Jezeli Oferenta
reprezentuje petnomocnik, do oferty nalezy dotaczy¢ petnomocnictwo, podpisane
przez osobe uprawniong zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru lub ewidencji.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ zadania w toku postgpowania, jak rowniez po
jego zakonczeniu udzielenia dodatkowych informacji oraz uzupelnien oferty przez
Oferenta.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odwotania zaproszenia i odstapienia od nego-
cjacji bez podania przyczyn. Z tego tytutu nie przystuguja Oferentom zadne roszczenia
wobec Zamawiajacego.

W przypadku rezygnacji z podpisania umowy przez Oferenta, ktdry zostat wybrany
Zamawiajacy wybierze kolejnego Oferenta, ktory uzyskat najwyzsza liczbg punktow.

Z chwila zlozenia oferty, Oferent zobowiazany jest nie ujawnia¢ publicznie ani 0sO-
bom trzecim, bez uprzedniej pisemnej zgody Zamawiajacego faktu ztozenia oferty,
prowadzenia i zakonczenia negocjacji.

Wszelkie koszty przygotowania i ztozenia oferty ponosi Oferent.
Kazdy Oferent moze zlozy¢ tylko jedna ofertg.

Oferent moze zlozy¢ ofertg zardwno na realizacjg wszystkich czg§ci zamdowienia, jak
i na realizacj¢ tylko wybranych czgsci.

Miejsce oraz termin skladania ofert

Ofertg nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajacego.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 29 lipca 2013 r. o0 godzinie 12.00.

Zamawiajacy niezwlocznie zawiadomi Oferenta o zlozeniu oferty po terminie.

§12 Opis sposobu podania ceny

12.1 Oferent poda w Formularzu Ofertowym, ktoérego wzor stanowi Zatacznik nr 2 do niniej-

szej Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia (SIWZ), ceng za wykonanie zamo-
wienia.
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12.2 Podana cena musi obejmowaé wszystkie koszty realizacji prac z uwzglednieniem
wszystkich optat 1 podatkéw (takze od towardéw i usthug).

12.3 Wszystkie ceny nalezy poda¢ w ztotych polskich. Oferent okresli ceny na wszystkie
elementy zamowienia.

12.4 Ocenie podlegac bedzie cena netto oferty.

§13 Opis kryteriéow formalnych

Zamawiajacy sprawdzi tzw. kryteria formalne, ktére musi spelni¢ Oferent. Sa to nastgpujace
wymogi:

13.1 Oferent musi posiada¢ minimum 4 letnie doswiadczenie W dziatalnosci na rynku.

13.2 Oferent nie moze by¢ w stanie upadtosci ani likwidacji 1 nie ma przestanek do ich zgto-
szenia.

13.3 Nie jest w stosunku do Oferenta prowadzone postgpowanie naprawcze.
13.4 Oferent nie jest zagrozony niewyptacalnoscia.

13.5 Oferent nie ma zadnych zaleglosci podatkowych, zar6wno wobec Skarbu Panstwa,
gminy jak i Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych. Oferent zapewnia, ze jest uprawiony do
wykonania przedmiotu zamowienia oraz zapewnia, iz wykonywanie przedmiotu zamo-
wienia nie bedzie naruszato powszechnie obowiazujacych przepisow prawa.

13.6 Oferent zapewnia, iz posiada wszelkie umiejetnosci, do§wiadczenie i zaplecze tech-
niczne, organizacyjne i osobowe umozliwiajace profesjonalne wykonanie przedmiotu
zlecenia.

13.7 Oferent o$wiadcza, ze wykona przedmiot zamowienia zgodnie ze standardami przyje-
tymi w dzialaniach tego rodzaju, zgodnie z zasadami Regionalnego Programu Opera-
cyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego oraz w terminach uzgodnionych przez Zama-
wiajacego.

Zamawiajacy odrzuci ofertg, jezeli nie bedzie ona spetniata kryteriow formalnych.

Oferty, ktore nie zostaty odrzucone z przyczyn formalnych zostana dopuszczone do nastgpne-

go etapu.

§14 Opis pozostalych kryteriow, ktérymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wybo-
rze oferty, wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowac si¢ nastgpujacymi kry-
teriami 1 ich znaczeniem oraz w nastgpujacy sposob bedzie ocenia¢ oferty w poszczegolnych
Kkryteriach:

Lp. Kryterium Liczba punktéw (waga)
1. | Kryterium 1 — Cena 40
2. | Kryterium 2 — Plan i realizacja poszczegolnych zadar 60

SUMA 100

Ocena begdzie dokonana z doktadnoscia do dwoch miejsc po przecinku.

W ramach Kryterium 1 - ,,Cena” najwyzsza liczbg punktow (40) otrzyma oferta zawierajaca
najnizsza ceng netto, a kazda nastgpna odpowiednio zgodnie z ponizszym wzorem:
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cena oferty najnizszej x 40

Liczba punktow oferty = -
cena oferty ocenianej

W ramach Kryterium 2 ,,Plan i realizacja poszczegolnych zadan™ Oferentowi zostang przy-
znane punkty w skali od 0 do 60 przy czym pordéwnanie ofert nastapi na podstawie czesci
opisowej oferty, w nast¢pujacy sposob:

14.1 Propozycja i plan realizacji zadania - ,,Przeprowadzenie konkursu ofert dla zaintereso-
wanych kin” - od 0 do 10 punktow.

14.2 Propozycja i plan realizacji zadania - ,,Stworzenie nowej marki - Kino za Rogiem (KzR)”
- 0d 0 do 10 punktow.

14.3 Propozycja i plan realizacji zadania - ,,Stworzenie pozytywnego obrazu marki - Kino za
Rogiem” - od 0 do 10 punktow.

14.4 Propozycja i plan realizacji zadania - ,,\Wsparcie marketingowe nowych kin oraz stwo-
rzenie mechanizmow zarzqdzania i kontroli dziatan animacyjnych prowadzonych przez
nowe kina” - od 0 do 10 punktow.

14.5 Propozycja i plan realizacji zadania - ,,Organizacja szkolen i spotkan propagujqcych
idee MKS” - od 0 do 10 punktow.

14.6 Propozycja i plan realizacji zadania - ,,Analiza biezqcych efektow” - od 0 do 10 punk-
tow.

W ramach Kryterium 2 — ,Plan i realizacja poszczegolnych zadan” w punktach od 14.1 do
14.6 zostana ocenione propozycje i plany realizacji poszczegolnych zadan, w skali od 0 do 10
punktoéw w nastgpujacy sposob:

a) jezeli oferta w wyszczegolnionym powyzej zakresie (0d 14.1 do 14.6) jest wystarczaja-
ca do prawidtowej realizacji Projektu i nie zawiera brakow ani btedow — Oferent otrzy-
ma od 6 do 10 punktow;

b) jezeli oferta zawiera braki lub btedy, ktore jednak nie czynia jej niewystarczajaca do
prawidtowej realizacji Projektu — otrzyma od 1 do 5 punktow;

c) jezeli oferta zawiera braki lub biedy, ktore czynia ja niewystarczajaca do prawidtowe;j
realizacji Projektu —otrzyma 0 punktow.
§15 Wybor oferty
15.1 Zamawiajacy odrzuca oferte, jezeli:

a) Oferent nie spetnia warunkow udziatu w postgpowaniu lub nie ztozyt ktoéregokolwiek
z wymaganych dokumentoéw lub informacji potwierdzajacych spetianie tych warun-
kow;

b) Oferent nie ztozyl wymaganych dokumentow potwierdzajacych uprawnienie osoby
lub 0sob, ktore podpisaty ofertg, do ztozenia oferty w imieniu Oferenta;

C) jej tres¢ nie odpowiada tresci specyfikacji istotnych warunkow zamowienia;

d) zawiera btedy w podaniu ceny;

e) jest niewazna na podstawie powszechnie obowiazujacych przepisow.
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15.2 Sposréd ofert niepodlegajacych odrzuceniu Zamawiajacy wybierze oferte najkorzyst-
niejsza w ramach danej czg$ci zamowienia w oparciu o kryteria oceny ofert okreslone
w niniejszej specyfikacji.

15.3 Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ negocjacji warunkéw umowy z Oferentem,
ktory ztozy najkorzystniejsza ofertg¢ w ramach danej czgéci zamowienia, w przypadku
gdy zaoferowana przez niego cena przekracza $rodki, jakie Zamawiajacy moze prze-
znaczy¢ na sfinansowanie zamowienia w tej czgsci. Zamawiajacy zastrzega sobie jed-
nocze$nie mozliwos$¢ uniewaznienia postgpowania w tej czesci W przypadku nieosia-
gnigcia porozumienia podczas tych negocjacji.

15.4 Zamawiajacy niezwlocznie poinformuje kazdego Oferenta bioracego udziat w postepo-
waniu o wyniku tegoz postgpowania, przy czym do przekazania tej informacji dopusz-
czalna jest forma pisemna, poczta elektroniczna lub faks.

§16 Zalaczniki

1) Zalacznik nr 1 - O$wiadczenie

2) Zatacznik nr 2 — Formularz ofertowy

SIWZ sporzqdzit: Stefan Kaminski
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